
El 
Grupo Objetivo

CONSUMIDOR

MERCADO META



Disfrutemos la película



Ahora bien…



¿Variables del Grupo Objetivo?

Para definir el público objetivo se manejan tres tipos de
criterios que permiten agrupar a los miembros de una
comunidad en función de características demográficas,
económicas o psicológicas.

1. Criterios sociodemográficos.

2. Criterios socioeconómicos

3. Criterios psicográficos



¿Variables del Grupo Objetivo?

Criterios sociodemográficos

Agrupan a los individuos en función de variables como el
sexo, la edad, su hábitat, el nivel de estudios y su posición
en el hogar.



¿Variables del Grupo Objetivo?

Criterios socioeconómicos

Relacionan a los individuos debido a aspectos como su nivel
de ingresos, su nivel y horizonte de consumo o la clase
social a la que pertenecen.



¿Variables del 
Grupo 

Objetivo?



¿Variables del Grupo Objetivo?

Criterios psicográficos

Aportan razones más recientemente consideradas que
completan el conocimiento de la conducta de los
individuos. Entre ellas se tiene en cuenta la personalidad, el
estilo de vida y el sistema de valores.






